VERKEHRSLAGE UND VERKEHRSWEGE

Nicht zufallig blickt V6lkermarkt auf eine jahrhundertelange Tradi-
tion als starker Handels-, Kultur- und Wirtschaftsmarkt zurtick. Die
Region und Stadt Volkermarkt liegt am Nordrand des Jaunfeldes an
zwei sich kreuzenden Verkehrswegen, die seit dem Mittelalter be-
stehen: Die Drau einerseits, welche nun zwar aufgestaut, in friiheren
Zeiten aber als Verkehrsweg gedient hat. Andererseits der von Siiden
nach Norden verlaufende Verkehrsweg, welcher frither wegen des
Bergbaues (Eisen, Blei) stark genutzt wurde. Heute liegt
Volkermarkt an der Siidautobahn mit zwei Anschlussstellen.

Die Flughéfen Klagenfurt und Graz in erreichbarer Néhe, bieten
Gaésten und Reisenden eine wéhlbare Alternative zu Auto und Bahn.
Volkermarkt ist sich seiner Schnittstelle im Alpen Adria-Raum
bewusst und legt gro8en Wert auf die Erhaltung und den weiteren
Ausbau der erfolgreichen Infrastruktur um auch in Zukunft

als Wirtschafts- und Handelsstandort eine Rolle zu spielen.
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Auf die Marke, fertig, los!
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GUTE VERKEHRSLAGE UND VERKEHRSWEGE



DIE MARKE!
VOLKERMARKT ALS

Volkermarkt ist Stadt, Land, Leben. Volkermarkt steht fiir hohe Lebensqua-
litdt, beste Bildungseinrichtungen und ausgelassene Freizeitgestaltung.

Volkermarkt steht fiir uns Volkermarkter — Menschen mit Herz und
Verstand, mit Wurzeln und Fliigeln.

Dies alles und noch viel mehr ist die Marke Vélkermarkt, der wir in Zukunft eine
Zukunft garantieren wollen!

Stddte und Regionen stehen heute vor grofen Herausforderung: Die Finanz-
und Wirtschaftskrise sowie ihre Folgen wiegen schwer und der demografische
Druck nimmt zu. Zukunftsweisende Losungen miissen gefunden werden. Der
harte Wettbewerb um Kopfe, Unternehmen, Touristen, Events und Investitionen
hat gerade erst begonnen. Um in diesem Konkurrenzkampf bestehen zu
konnen, bedarf es daher eines nachhaltigen, langfristig ausgerichteten

und ehrlichen Standortmarketings.

Aus diesem Grund hat der Wirtschaftsverein Zukunft Vélkermarkt gemeinsam
mit der Stadtgemeinde Vo6lkermarkt die Standort- und Markenentwicklung
» Volkermarkt 2020 ins Leben gerufen.

Volkermarkt: Weil’s stimmt!

VISION \

Volkermarkt als
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ZUR MARKE?
SCHRITT FUR SCHRITT

eukunftshil

Die Violkermarkter kennen ihre Stadt und ihre Region am besten.
Sie wissen um Schwachen und kennen die Stiarken. Sie stellen kritische
Fragen und finden zukunftssichere Antworten.

Kopfe aus Vélkermarkt sind die Denker und Lenker hinter einer nach-
haltigen Markenstrategie.

Nach dem Entschluss zu ,,V6lkermarkt 2020 im Friithjahr 2013 wurde ein
14-kopfiges Komitee ins Leben gerufen. Dabei handelt es sich um eine tiber-
parteilich zusammengesetzte Gruppe engagierter Personen aus und rund um
Volkermarkt. Gemeinsam mit dem Team des Standortentwicklers Egger &
Partner und der Agentur mehrWERT wurde der Markenprozess in Gang gesetzt
und mit Inhalten und Werten gefiillt.

Im Rahmen der ,,Zukunftsmoderation“ wurden alle teilnehmenden Voélkermark-
ter befragt. Dabei ging es um Themen, welche die Biirgerinnen und Biirger bewe-
gen. Die Ergebnisse aus der ,,Zukunftsmoderation“ sind nachher direkt in den
individuellen Fragebogen zu den aktuellen Themen in Volkermarkt eingeflossen.

Die Fragebogenauswertung hat vier malSigebliche Handlungsfelder fiir
die Marke Vélkermarkt ergeben:

Gute Schulen und Bildungseinrichtungen

Attraktive Naherholungsgebiete

+ Gute Verkehrslage und Verkehrswege
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Attraktive Veranstaltungen, Markte, Events

VOLKERMARKT:
EINE MARKE MIT

R

Stirken ausbauen, Bekanntheit steigern, Identifikation schaffen.
Kurz: Augen zum Leuchten, Herzen zum Flattern und Hinde zum
Klatschen bringen.

Viele Ziele gilt es zu erreichen, wir sind aber auch viele — wir sind alle
Vélkermarkterinnen und Vélkermarkter!

Unser gemeinsames Ziel ist es, die Stadt Volkermarkt zu einer bekannten und
starken Marke zu machen - in der Region und dariiber hinaus. Vo6lkermarkt soll
ein vielseitiger Standort werden — fiir seine Bewohner genauso wie fiir Handler
und Touristen.

So soll Vélkermarkt auch die Zustimmung fiir die Landesausstellung 2020
erhalten, welche das Image der Stadt weit {iber dieses bedeutende Jahr hinaus im
gesamten Alpe-Adria Raum transportieren wird.

Als Auftakt fiir die Umsetzung des Markenprozesses hat Volkermarkt ein neues
Logo erhalten. Jetzt gilt es, die gesamte Kommunikation auf unsere vier wichtigs-
ten Handlungsfelder abzustimmen und gemeinsam die ersten Ziele zu erreichen!

DIE
GEMEINSCHAFT
STARKEN

DIE REGION
NACHHALTIG
STARKEN

UNSERE
IDENTITAT
STARKEN

DIE ATTRAKTIVITAT
UND LEBENS-
QUALITAT ERHOHEN

SICHERHEIT FUR
DIE ZUKUNFT
GEBEN

Gemeinsam an einem Strang ziehen: Alle sollen
an der Entwicklung der Stadt mitarbeiten — im
GroRen wie im Kleinen. So werden Synergien
genutzt und neue Ideen kénnen entstehen.

Die Marke Volkermarkt zeigt, was die Region
einzigartig macht. Die gesamte Region profitiert
vom positiven Image der Stadt.

Die Volkermarkter sollen sich mit ihrer Stadt
identifizieren konnen. Die Bevolkerung soll stolz
sein auf ,,ihre Stadt“ und diesen Stolz auch nach

aullen kommunizieren.

Volkermarkt wird zum Lebensmittelpunkt der
Bewohner, zum begehrten Standort der Héndler,
zum bereichernden und genussvollen Kraftort
fiir Besucher und zum ,,place to be“ der Jugend.

Die Bewohner und die Handler wissen, dass sie
in dieser Stadt einer sicheren Zukunft entgegen-
blicken konnen.

nachhaltig erfolgreiche (" Vélkermarkter fiir

x
Marke mit spannender | Volkermarkt: o ZIEL
Zukunft \ Umfragen, Diskussionen // Flir die Bewohner und im (SELBST] Eine Stadt, die sich ihrer Stirken bewusst ist,
\ und Auswer ungen / Vergleich 7u anderen Stddten: BEWU SSTSEIN kann diese auch inszenieren und kommunizieren.

Sie kennt die Herausforderungen und kann mit

Verbesserung und Verstdrkung
STAR KEN den geeigneten Manahmen darauf reagieren.

/ / der Position Vélkermarkts in
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Bildung, Tourismus und
Komitee aus Biirgern ,

f Wirtschaftskratft.
\ Vier Handlungs-

+ Markenspezialisten \\ schwerpunkte

+ Standortexperten / ‘
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S| CH VON Es wird deutlich gezeigt und kommuniziert, was

ANDEREN STADTEN
UNTERSCHEIDEN

Volkermarkt einzigartig macht. Die Starken
werden deutlich hervorgehoben.




